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前    言 

为了提高百度爱采购平台的商品总体品质，提升商家权益效果，更好地帮助商家规范发布

行为，更好地帮助商家提升产品质量，百度爱采购平台特拟定了商品提交质量规范，以及

低质商品整改方案。 
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(一) 商品质量提交规范 

1.1 页面基本功能 

1.1.1 规则 

① 商品落地页面可实现正常浏览、询盘、买卖沟通 

② 页面组件（包括百度爱采购要求添加的组件以及平台本身功能组件）可正常使用 

1.1.2 正确示例 

 

 

1.2 落地页体验 

1.2.1 发布规则 

① 用户访问商品页面时，页面打开时间<3 秒，浏览顺畅信息无遮挡 

② 禁止添加造成用户误操作的内容（如广告、自动弹窗、pc、移动端页面放置（占比

10%以上）悬浮广告、弹窗广告、遮屏式广告、App 下载等；pc 端广告在页面中间展

示；）  
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1.2.2 正确示例 

 

1.3 标题 

1.3.1 发布规范 

① 商品标题建议围绕商品主体撰写，从商品品牌词、核心关键词、属性词、应用场景等

方向突出商品优势 

② 标题必须包含商品名称，其中可包含品牌、型号等 

③ 标题必须带有明确且单一的商品名称，严禁出现商品词堆砌，例如：同一条信息标题

中严禁出现超过单个的品牌或型号，品牌不同、型号不同，即为不同单品 

④ 标题中严禁出现电话号码、E-mail、公司名称等任何联系方式 
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⑤ 标题中严禁出现无意义符号，包括特殊符号&乱码，标点符号不完整、连续

出现无意义标点符号、标题结尾存在无意义符号，或堆砌无意义词语 

⑥ 标题中严禁出现疑问或反问句，如**多少钱，**赚钱吗，哪里**质量好等 

⑦ 标题中的产品名称必须与详细说明及图片中的产品保持一致 

说明：公司名称与品牌名称的区别 

l 公司名称中包含品牌 

例如： 

公司名称：三一重工股份有限公司/三一重工有限公司/三一重工公司 

品牌名称：三一重工 

l 公司名称中不包含品牌 

例如： 

公司名称：公司名称为深圳市华荣宝奇电子科技有限公司/深圳市华荣宝奇/深圳

市华荣宝奇有限公司 

品牌名称：复美（芯片） 

1.3.2 正确示例 

示例一：供应荣达机械 生物质颗粒机 

示例二：天津高盛 PP 芯 6MM/6.3MM/8MM 电梯专用钢丝绳  

1.4 价格 

1.4.1 发布规则 
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① 商品必须标明正确的商品价格 

② 商品的价格以及单位必须匹配（如机械类填写 1 元/吨为不合理价格） 

③ 提交的 XML 中的“价格”字段与落地页价格一致  

④ 商品单位要与商品相关（如书桌 10 元/斤为不合理单位）     

1.5 发货地址 

1.5.1 发布规则 

① 需保证发货地填写真实准确 

1.6 图片 

此规则适用与商品质量中主图、落地页图片以及商品详情中的所有图片 

1.6.1 图片类型说明 

主图：指在爱采购平台内搜索，展现在商品中间页中的图片，例如： 

 

落地页图片：商品落地页中的图片，5 个落地页图片为最佳，例如： 
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商品详情中的图片：商品产品详情中的图片，例如： 

 

1.6.2 发布规则 

① 商品主图图片必须出现在落地页商品图片中，且不得重复 

② 落地页商品图片必须达到 3 张以上，建议提供 5 张 

③ 主图、落地页图片必须为实物图，不能是纯色、纯二维码/名片、纯授权合同、纯营业

执照（纯企业 logo、纯推广、纯公司名称、纯联系方式）、纯公司照片（企业厂房、

前台、招牌）等非商品图 

④ 主图、落地页图片不得出现任何形式的边框、留白等，不得包含促销、夸大描述等文
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字说明，该文字说明包括但不限于秒杀、限时折扣、包邮、*折、满*送*等 

⑤ 所有图片主体突出，图片优质、无浏览干扰（水印不可遮盖商品 ）   

⑥ 所有图片不能涉及低俗、色情、反动等，不能为纯文字、纯色图、令人不适的图片 

⑦ 所有图片清晰度高，像素必须大于等于 750*750 

1.6.3 正确示例 

  

 

1.7 产品参数 

1.7.1 发布要求 

① 产品参数必须与该商品相符 

② 产品参数中包括的【参数符号】必须与该参数匹配 
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③ 产品参数必须真实有效，且参数项及参数值≥5 个（10～15 个参数为最佳） 

④ 产品参数【品牌名称】建议通过 XML 中 brand 字段单独提交 

⑤ 基本参数中填写信息必须真实有效（其中起订量、供货总量、所在地、有效期、起

订、价格、发货期限均不属于参数，不能放在基本参数中） 

1.7.2 正确示例 

 

1.7.3 特别注意 

产品参数需要真实有效，无效参数包括无效参数项和无效参数值，无效参数项有【其它：】、

【所在地：】等等；无效参数值有（无限）、（不限）、（与该商品参数无关的符号）等；还有

参数项和参数值不匹配的例子，如参数项是【适用范围】、参数值为【123】等。 

1.8 产品详情 

1.8.1 发布规则 

① 产品详情页面展示的商品信息应与落地页图片展示的商品信息一致 

② 产品详情必须提供图文并茂的商品信息，必须包含商品信息的有效文字描述（也可将

文字描述添加在图片中展现） 
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③ 产品详情内容需要有层次，框架结构清晰，可以通过明确的文案或图示区分出

某个内容模块，例如产品信息、公司信息、物流信息等，让买家可以快速挑选出想了解

的内容模块。 

④ 产品详情中必须包含有效信息，有效信息指但不限于产品特点、产品优势、产品参

数、产品应用场景、产品实拍图等 

⑤ 产品详情中可添加公司信息（可添加文字或者图片，但需保证图片满足《1.6 图片发

布规则》的要求，其中公司信息禁止内容重复、恶意 seo、内容夸大、内容虚假等） 

1.8.2 正确示例 

产品详情，可划分为不同板块，包括品牌优势、产品参数、产品实拍、产品亮点等，不同

板块推荐示例如下： 

示例一： 

Ø 品牌亮点，可参考下图示例。 
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Ø 产品技术指标，可参考下图示例。 

 

Ø 产品性能特点，可参考下图示例。 

 

Ø 产品质量标准，可参考下图示例。 

 

Ø 描述产品生产工艺及产品用途，包括使用的注意事项，可参考下图示例。 
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Ø 产品实物细节图展示：包括但不仅限于产品全景实物图、适用环境图、实物

或外包装上的品牌信息、细节图、各类认证信息图、附件清单、外包装图、品牌授权

书。 

 

 

示例二： 
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1.8.3 特别说明 

在添加产品详情内容时，需特别注意移动端适配原则（需避免表格过长、过大以及图片过

大、并列、过长、过宽等情况） 

解决方案： 

1. 移动端商品详情中的图片： 

① 宽度 750px 以上 

② 高度不要过长（不要超过 1500px），如果过长可以拆分成多张图拼凑 

2. 移动端商品详情中的表格： 

① 表格由横向多列少行调整为竖向少列多行（3 列以内） 

② 表格转成图片上传（宽度为 750px 的图片，字体不应小于 24px） 
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(二) 低质商品以及整改方案 

说明：此章节为常见的商品低质类型以及对应整改方案，若出现以下任一问题，务必按要

求完成整改 

2.1 死链 

问题描述：400 以上错误代码 

整改方案：更新商品 XML 信息或将该商品从 XML 中删除 

2.2 黄反 

问题描述：商品信息中包含色情、反动、违法等内容，其中违法内容包括：枪支弹药、赌

博六合彩博彩、卖淫嫖娼、贩卖毒品、刻假章办假证、卖发票、代提取公积金、无抵押贷

款、信用卡套现等 

整改方案：将该商品从 XML 中删除 

2.3 下架/资源过期 

问题描述：商品存在下架/资源过期 

错误示例： 
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整改方案：将该商品从 XML 中删除 

2.4 落地页低质体验 

问题描述： 

移动端：在用户未主动点击的情况下，咨询的对话窗口自动弹出 

PC 端：在用户未主动点击的情况下，咨询的对话窗口自动弹出，且满足以下任一条件： 

Ø 在页面中间展现 

Ø 弹窗面积占比超过 10% 

Ø 弹窗闪烁 

错误示例： 
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整改方案：修改该商品中不符合要求的部分 

2.5 商品标题作弊 

2.5.1 商品词重复堆砌 

问题描述：重复堆砌商品词，商品词重复≥5 个，且剔除非关键性字段后（包括地名、网

站、怎么样、哪个好、价格、批发、厂家、高端等），无效重复商品信息占比大于等于

50% 

错误示例： 

① 供应 江苏变压器 山东变压器 北京变压器 福建变压器 深圳变压器 

② 供应进口截止阀、截止阀的资料、截止阀的特点、截止阀的应用、截止阀的说明书 

整改方案：删除 xml 中标题字段里重复堆砌商品词以及商品中的无效词 

2.5.2 商品词中存在参数堆砌 

问题描述：标题中同一商品参数或者应用场景存在完全一致的情况，且重复次数达到 3 次

及以上。 
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错误示例： 

① 三一挖掘机 三一挖掘机 重型挖掘机 小型挖掘机 三一挖掘机  

② 扫地车前桥/扫地车前桥/扫地车前桥 

整改方案：删除重复内容 

2.5.3 中间页标题与落地页标题不一致 

问题描述：中间页展示的商品标题与落地页商品标题严重不一致 

整改方案：保证 XML 中的商品标题信息与原网页标题一致 

2.5.4 商品标题存在不符合要求的信息 

问题描述：商品标题中包含联系方式、特殊符号、疑问句。 

整改方案：删除商品标题中的联系方式、特殊符号等不符合要求的部分或重新提交商品标

题。 

错误示例： 

① 重庆机器人电话 130xxxxxx 

 

② 诸如”_ “、“^”、“ &“、”@“等无意义的特殊符号。 

 

③ 包子机怎么用？/木地板哪家比较好，xx 木地板 
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2.6 图片低质 

2.6.1 图片与商品不相关 

问题描述：产品主图、落地页图片与商品不相关 

错误示例： 

 

整改方案：重新提交主图、落地页图片，并确保与产品主体一致 

2.6.2 无图片 

问题描述：存在无图片、图片失效、不能正常展现的情况 

错误示例： 
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整改方案：重新提交图片，或删除失效图片 

2.6.3 图片无法识别 

问题描述：主图、商品落地页图片、产品详情中的图片存在图片过暗、模糊（打马赛克、

水印）用户基本无法正确识别出商品 

错误示例： 

 

整改方案：重新提交图片或整改图片（去除水印、马赛克） 

2.6.4 图片水印不符合要求 

问题描述：图片中除商品主体外，其他信息大幅遮挡商品，导致用户无法通过图片识别出

准确的商品 
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错误示例： 

 

整改方案：重新提交主图或整改图片（去除水印、马赛克） 

2.6.5 落地页图片重复 

问题描述：落地页面图片中存在任意两张重复的图片 

错误示例： 

 

 

整改方案：重新提交非重复的图片，保证每张图片的唯一性 

2.6.6 主图、落地页图片中存在与商品无关的图片 

问题描述：主图和落地页图片中存在与商品无关的图片，包括：物流图片、资质证明、营
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业执照等。 

错误示例：

 

整改方案：将证明公司实力的图片放在产品详情中，商品落地页图片以商品实物为主 

2.6.7 落地页图片中存在促销信息 

问题描述：落地页图片上印有促销类文字，例如秒杀、热销、折扣等等。 

错误示例： 

 

整改方案：重新提交图片或整改图片（去除促销类文字） 

2.7 价格 

2.7.1 价格为面议 

错误示例：价格直接用“面议”表示 



 

百度爱采购 

整改方案：可使用区间价格来表示 

 

2.7.2 价格不一致 

问题描述：xml 中提交的价格、商品价格以及商品实际价格不一致 

错误示例： 

 

整改方案：修改 xml 中价格字段，原则为 Schema 中提交的价格与商品原网页价格保持

一致 

2.7.3 虚假价格 

问题描述：商品价格中存在虚假价格 
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错误示例： 

   

整改方案：修改 xml 中价格字段，提交商品真实价格 

2.7.4 价格单位与商品不符合 

问题描述：价格中使用的单位和商品不匹配，机械类是台数，却用重量单位：斤/吨；或

者无计量单位；或者计量单位是商品品牌名。 

错误示例： 

 

整改方案：将单位修改成与售卖商品相关的计量单位 
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2.8 商品重复（多商品） 

从商品标题、图片、参数、详情任意一项可判断主体商品一致的即判断这两个商品重复。 

① 图片重复 

问题描述：商品主图、落地页图片一致（图片中仅仅存在少量水印、背景差异，此类型认

定为商品重复） 

错误示例： 

完全一致： 

 

对图片进行不同的排列组合： 

 

② 商品标题雷同 

问题描述：商品标题除地区或少量非关键性字段（包括别名、修饰词、字母、符号等），

外其余完全相同 

错误示例： 

“农业大棚钢管压弧设备批发”、“农业大棚钢管压弧设备” 

、  
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、  

③ 参数信息完全一致（不包含无法区分不同商品的无效参数） 

错误示例： 

 

 

整改方案：删除重复商品或重新提交商品 

④ 商品详情一致 

商品描述出现段落连续重复，详情图片出现重复（与落地页图片重复判断方式保持一致） 

2.9 产品参数作弊 

2.9.1 参数项（值）重复堆砌 

问题描述：产品参数存在参数项（值）重复堆砌的情况 
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错误示例： 

 

整改方案：删除参数项（值）重复项，补齐真实有效的参数项（值） 

2.9.2 参数项（值）不相关 

问题描述：参数值与参数项不相关，强行拼凑参数 

整改方案：删除或修改不相符的参数项和参数值，确保真实有效 

2.9.3 参数项（值）不全 

问题描述：参数项不足 5 个或者缺失 

整改方案：补全产品参数项以及匹配的参数 

2.10 产品详情页 

说明：若商品详情页中存在以下问题，均需根据整改意见完成整改，问题如下： 

Ø 商品描述内容中出现大篇幅乱码 

Ø 商品描述中无文字且无图片 

Ø 商品描述中主要介绍公司信息，无商品介绍 

Ø 文本描述内容中重复“手机/电话号” 

Ø 商品描述为纯文本，同一联系方式≥3 次 

x 
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Ø 商品描述为图文，文本中同一联系方式≥5 次 

Ø 商品描述中图片不符合要求，存在商品图片未展现或图片重复的情况（具体规则参考

图片水印要求） 

   注：物流图、企业 logo 图、企业证书、营业执照等不算为描述中的低质图； 

Ø 商品描述中的商品信息全部与该商品无关 

Ø 商品描述中信息截断或大面积空白 

Ø 非商品详情页，而是产品列表页，店铺首页、店铺其他页等页面 

2.10.1 内容重复 

问题描述：商品描述整篇（或大篇幅）语句不通，段落重复，关键词堆砌，过度 SEO 

错误示例： 

 

整改方案：分模块完成产品详情页的填写，删除重复篇幅 

2.10.2 信息截断或大面积空白 

问题描述：产品详情中出现产品信息截断或大面积空白 

错误示例： 

x 
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整改方案：完善产品详情页内容，并检查是否在 xml 中全部提交 

2.10.3 信息丢失或截断 

问题描述：产品介绍（宝贝展示等）信息丢失 

错误示例： 

 

整改方案：完善产品详情页内容，并检查是否在 xml 中全部提交 

2.10.4 内容单一 

问题描述：产品详情不满足图文并茂的要求，缺少图片或者文字说明 
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错误示例： 

 

整改方案：补充产品详情中的内容，需满足图文并茂的原则 

2.10.5 存在恶意夸大的内容 

问题描述：产品详情中恶意添加联系方式及其公司名称（存在多次添加或者颜色凸显、闪

烁、内容夸大、虚假的情况） 

错误示例： 

 

整改方案：重新提交产品详情或删除该商品 

2.10.6 存在跳转链接、按钮、引导 

问题描述：产品详情中出现【跳转链接】、【按钮】、【引导图示】（包括图片中存在） 

错误示例： 
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整改方案：删除产品详情中的不符合规范的【引导图示】、【链接】和【按钮】，其中图片

中若出现也需要进行整改 

2.10.7 产品相关信息虚假、夸大 

问题描述：产品详情中的产品信息与真实情况不相符，存在信息虚假、夸大等情况 

整改方案：删除夸大、虚假等信息并完善产品详情 

2.10.8 富文本字段整改方案 

商品详情页《产品详情》描述， 为 XML-富文本字段（itemDescriptionRtf）影响，以下三

个问题会导致商品质量下降，若出现该问题，请按整改方案完成整改： 

Ø 问题描述：无商品图片 

整改方案：产品描述需图文并茂，有商品图片以及针对商品的文字描述（该文字描述可在

图片上，但不对商品进行遮挡导致图片低质）；有效信息包含但不限于特点、优势、参

数、应用场景等 

Ø 问题描述：无商品文本描述 
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整改方案：产品描述需图文并茂，有商品图片以及针对商品的文字描述（该文字

描述可在图片上，但不对商品进行遮挡导致图片低质）；有效信息包含但不限于特点、优

势、参数、应用场景等 

Ø 问题描述：无商品描述 

整改方案：产品详情页中，需提供与商品高度吻合的介绍信息，信息包含但不限于特点、

优势、参数、应用场景等，仅含公司介绍，公司经营范围低质资源 

 


